
Sugerencias / Auditoria SEO

01 / Durante la búsqueda para “empresas de transporte Casanare” el sitio sale 
en la primera página de resultados SERP, pero no está optimizada para generar
Un llamado a la acción, también carece del cerficado de seguridad SSL exigido 
por Google:



Sugerencias / Auditoria SEO

02 / Presente su Core Product (producto principal) claramente en la página de
Inicio y además, cree una página de aterrizaje para este servicio, usando
las palabras claves previamente investigadas. La página actual no tiene
Links con mayor información sobre cada servicio.



Sugerencias / Auditoria SEO

03 / Se recomienda crear la propiedad Google Mi Negocio, para
Lograr posicionamiento en Google:



Sugerencias / Auditoria SEO

04 / El SEO debe realizarse para cada página del sitio web, es decir,
No solo afecta la página de inicio. El ejercicio de palabras clave se
debe hacer para cada producto y servicio de la empresa, y de este modo,
crear una página de aterrizaje para cada uno.



Sugerencias / Auditoria SEO

05 / El ejercicio de PALABRAS CLAVE se divide en 2 grandes grupos:

INTENCIONES INTERESES



Sugerencias / Auditoria SEO

05 / El ejercicio de PALABRAS CLAVE se divide en 2 grandes grupos:

INTENCIONES:

Este es el cliente que está al final del 
embudo. Ya tiene claridad en los qué 

necesita, ha investigado sobre el 
tema y pretende encontrar una 
solución directa a su necesidad:

Para esto se debe tener una 
landing page, con llamados a la 

acción, beneficios y social proof.

Ej. “Necesito van para transporte 
de pasajeros”

INTERESES:

Son búsquedas más generales, 
asociadas a conceptos integrados en 

el servicio.

Ej. “requisitos para transporte 
turístico” – “Qué hace en

Casanare”



Sugerencias / Auditoria SEO

06 / Se recomienda realizar pauta en Google Ads direccionada a Intenciones:

INTENCIONES:

Este es el cliente que está al final del 
embudo. Ya tiene claridad en los qué 

necesita, ha investigado sobre el 
tema y pretende encontrar una 
solución directa a su necesidad:

Para esto se debe tener una 
landing page, con llamados a la 

acción, beneficios y social proof.

Ej. “Necesito van para transporte 
de pasajeros”



Sugerencias / Auditoria SEO

07 / El blog y posicionamiento SEO se debe hacer con los INTERESES,
Y se sugiere publicar mínimo una vez por semana:

INTERESES:

Son búsquedas más generales, 
asociadas a conceptos integrados en 

el servicio.

Ej. “Turismo en Casanare”.



Sugerencias / Auditoria SEO

08 / Para el blog se debe tener un calendario editorial, que consta de los siguientes
Hitos de investigación, validación, publicación y medición:

INVESTIGACIÓN:

Lluvia de ideas de temas 
relacionados al producto, 

basados en intereses.

VALIDACIÓN:

Revisar en la herramienta de 
Palabras Claves de Google, el 
volumen y competencia de la 

palabra clave.

PUBLICACIÓN:

Escribir el artículo teniendo en 
cuenta las observaciones tanto 

técnicas como semánticas.

Recuerde tener llamados a la 
acción dentro de las 

publicaciones del Blog.

MEDICIÓN:

Revisar las métricas para 
orientar y mejorar el contenido 

ofrecido a los usuarios.

Nota: No se trata de cantidad 
sino calidad en visitas al blog.



Sugerencias / Auditoria SEO

09 / Descubrimiento de palabras clave:

¿Cómo buscaría el cliente el producto?

• MARCA (Transmor)
• PRODUCTO (Transporte escolar, puerta a puerta, turístico)
• CATEGORIA (Empresas de transporte terrestre en Casanare)
• SUPLEMENTOS Y COMPLEMENTOS (Planes turísticos, planificación rutas)
• INTERESES (Expresos, viajes por días etc…)



Sugerencias / Auditoria SEO

10 / Pasos para descubrir estas palabras clave:

Revisar anexo: palabras-clave.xlxs

En dicho anexo están las secciones de servicio
Sugeridas por Intenció e Interés.



Sugerencias / Auditoria SEO

13 / El resultado de este ejercicio, es el desarrollo de una página de 
aterrizaje en su sitio web para cada frase o palabra clave.

Este debe ser el ejercicio inicial para toda la estrategia. Trabajar por 
lo que ya está buscando la gente y validar los supuestos del estudio 
de mercado.



Benchmark / Secciones de utilidad para usuarios

01 / Hemos realizado una investigación de las empresas de 
competencia indirecta, en las cuales destacamos las siguientes 
herramientas de gran utilidad para el usuario. Estas herramientas 
garantizarán la permanencia del visitante en la página y ayudarán a 
crear la autoridad del dominio en buscadores: 



Benchmark / Secciones de utilidad para usuarios

Herramienta sugerida: Tarifario o precios base

Con esta solución se pueden generar precios aproximados, ahorrando tiempo a personal 



Benchmark / Secciones de utilidad para usuarios

Herramienta sugerida: Cotizador en línea

Con esta solución se pueden generar leads (clientes potenciales)



Benchmark / Secciones de utilidad para usuarios

Contenido sugerido: Destinos

Con esta solución se demuestra el alcance de la empresa en el servicio de transporte
Terrestre. Además de integrarse con el tema de turismo.

Contenido sugerido: Destacar flota y seguridad (Flota y personal)

Mostrar las opciones de automotores y las políticas de seguridad. Según unas 
encuesta en redes, esto es uno de los temas importantes al momento de seleccionar
Una empresa de transporte terrestre. (Confiabilidad) Además dentro de la flota, 
mostrar características como capacidad de pasajeros, baños, etc…



Benchmark / Secciones de utilidad para usuarios

Importante: Link de reservar, 
más presente e inmediato

Si se va a impulsar el tema de turismo, el 90% de los 
usuarios de este sector navegan e investigan a través del 
móvil, por esta razón es primordial contar
Con los datos de reserva de forma clara e inmediata (menos 
de 2 clicks).

Adicional, el sitio web debe estar optimizado en velocidad 
para dispositivos móviles,
Actualmente se encuentra en rojo (calificación 21/100), esto 
debido a que toda la información del sitio está en una sola 
sección. Es lo que llamamos, “volante digital”:



Benchmark / Secciones de utilidad para usuarios

Ventaja competitiva: Tener un idioma secundario en el sitio web

Tener una versión en inglés (liviana) del sitio web, con información básica de 
contacto y servicios, ofrecerá una ventaja competitiva frente a las otras empresas
Locales del transporte terrestre.

Ventaja competitiva: Destacar servicios incluyentes y 
universales 

• Transfer aeropuerto
• Transporte para discapacitados
• Transporte VIP / ejecutivos
• Seguimiento satelital



Benchmark / Secciones de utilidad para usuarios

Ventaja competitiva: Recibir pagos en línea

Tener el canal para pago en línea beneficia a usuarios, los cuáles prefieren tener 
múltiples opciones que optimicen tiempos y agilidad en reservas de servicios.

Ventaja competitiva: Sección preguntas frecuentes

Dar confianza y mostrar la experiencia de la empresa, por medio de una sección en 
la cual se respondan las preguntas más comunes dentro de sus usuarios.



Benchmark / Secciones de utilidad para usuarios

Herramienta para observación: https://www.dottransfers.com/es/

Se sugiere revisar esta plataforma, bien sea para ser afiliado o para hacer 
seguimiento de su interfaz, para la reserva de Transfers corporativos.



Benchmark / Secciones de utilidad para usuarios

Sugerencia para escalar: Agencia de tours

Incorporar la flota de transporte con servicios turísticos es una dupla recomendada para escalar la empresa:



Benchmark / Secciones de utilidad para usuarios

Sugerencia: Inversión en material multimedia

Tener fotografías y/o videos de alta calidad, sin duda lo harán diferenciar de la competencia:


