
Sugerencias / Auditoria SEO

01 / Lograr crear una base de datos orgánica de leads desde el sitio web:

Inserte dentro de COTIZAR GRATIS – el correo del
Usuario para que reciba dicha cotización en su casilla de correo.

Recuerde tener una página de confirmación en esta solicitud, para tener medición
En Google Analytics.
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02 / Presente su Core Product (producto principal) claramente en la página de
Inicio y además, cree una página de aterrizaje para este servicio, usando
las palabras claves previamente investigadas.
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03 / El blog debe estar dentro del mismo dominio, no se recomienda separar
Ej. (blog.segurocanguro.com) ya que Google indexará cada dominio de forma
Independiente, lo cual afectará la autoridad de www.segurocanguro.com
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04 / El SEO debe realizarse para cada página del sitio web, es decir,
No solo afecta la página de inicio. El ejercicio de palabras clave se
debe hacer para cada producto y servicio de la empresa, y de este modo,
crear una página de aterrizaje para cada uno.
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05 / El ejercicio de PALABRAS CLAVE se divide en 2 grandes grupos:

INTENCIONES INTERESES
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05 / El ejercicio de PALABRAS CLAVE se divide en 2 grandes grupos:

INTENCIONES:

Este es el cliente que está al final del 
embudo. Ya tiene claridad en los qué 

necesita, ha investigado sobre el 
tema y pretende encontrar una 
solución directa a su necesidad:

Para esto se debe tener una 
landing page, con llamados a la 

acción, beneficios y social proof.

Ej. Comprar SOAT en línea

INTERESES:

Son búsquedas más generales, 
asociadas a conceptos integrados en 

el servicio.

Ej. Qué hacer en un accidente 
automovilistico.
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06 / La pauta que se está ejecutando en Google Ads debe hacerse por Intenciones:

INTENCIONES:

Este es el cliente que está al final del 
embudo. Ya tiene claridad en los qué 

necesita, ha investigado sobre el 
tema y pretende encontrar una 
solución directa a su necesidad:

Para esto se debe tener una 
landing page, con llamados a la 

acción, beneficios y social proof.

Ej. Comprar SOAT en línea
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07 / El blog y posicionamiento SEO se debe hacer con los INTERESES,
Y se sugiere publicar mínimo una vez por semana:

INTERESES:

Son búsquedas más generales, 
asociadas a conceptos integrados en 

el servicio.

Ej. Qué hacer en un accidente 
automovilistico.
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08 / Para el blog se debe tener un calendario editorial, que consta de los siguientes
Hitos de investigación, validación, publicación y medición:

INVESTIGACIÓN:

Lluvia de ideas de temas 
relacionados al producto, 

basados en intereses.

VALIDACIÓN:

Revisar en la herramienta de 
Palabras Claves de Google, el 
volumen y competencia de la 

palabra clave.

PUBLICACIÓN:

Escribir el artículo teniendo en 
cuenta las observaciones tanto 

técnicas como semánticas.

Recuerde tener llamados a la 
acción dentro de las 

publicaciones del Blog.

MEDICIÓN:

Revisar las métricas para 
orientar y mejorar el contenido 

ofrecido a los usuarios.

Nota: No se trata de cantidad 
sino calidad en visitas al blog.
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09 / Descubrimiento de palabras clave:

¿Cómo buscaría el cliente el producto?

• MARCA
• PRODUCTO
• CATEGORIA
• SUPLEMENTOS Y COMPLEMENTOS
• INTERESES
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10 / Pasos para descubrir estas palabras clave:

En su cuenta de Google Ads, (debe ser una cuenta activa)
Es decir, que haya realizado pagos últimamente a Google:

https://ads.google.com/intl/es-419_co/home/tools/keyword-planner/
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10 / Pasos para descubrir estas palabras clave:

Seleccione el planificador de palabras clave:
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10 / Pasos para descubrir estas palabras clave:

Sugerimos utilizar el planificador anterior, para mejores resultados:
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10 / Pasos para descubrir estas palabras clave:

Seleccionar la primera opción:
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Copie y pegue las palabras (frases)
Clave hechas en la lluvia de ideas
(Diapositiva 10) :

Seleccionar la ubicación geográfica
Nota: SI selecciona varias ciudades al tiempo
Google arrojará un valor totalizado:

Oprima, obtener ideas
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11 / Visualización de palabras clave:

Visualización de búsqueda por
temporadas:

Descargue el archivo para 
Luego abrirlo en Excel
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12 / Filtro de palabras clave:

Abra el archivo en Excel y
Proceda a limpiar los datos
Dejando las columnas descritas
A continuación:

1 32 422

1. Palabra clave
2. Promedio de búsquedas mencuales
3. Competencia
4. Precio por click
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12 / Filtro de palabras clave:

Filtre los datos y borre
Los que tienen búsquedas
En cero (0):
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12 / Filtro de palabras clave:

Ahora, filtre por palabra clave o
Frase y seleccione los resultados:
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12 / Filtro de palabras clave:

Copie y pegue en una nueva 
Pestaña, las palabras claves
filtradas:
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13 / El resultado de este ejercicio, es el desarrollo de una página de 
aterrizaje en su sitio web para cada frase o palabra clave.

Este debe ser el ejercicio inicial para toda la estrategia. Trabajar por 
lo que ya está buscando la gente y validar los supuestos del estudio 
de mercado.


