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Revisión sitio web actual
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Competencia Orgánica
Los siguientes son los dominios posicionados orgánicamente en los resultados de búsqueda



Observaciones y oportunidades

A continuación entregamos reporte de principales canales de 
tráfico, alcance y métricas sociales de las 3 principales competencias detectadas:

Las grandes marcas y de tradición nacional en seguros, posicionan orgánicamente por
la marca. Los usuarios consultan directamente por el nombre de las empresas por lo cual,
se recomienda crera una estrategia de posicionamiento de marca conjunta a las
palabras claves que consultan los usuarios en Google y Yahoo.



Competencia: Seguros Falabella

Principal fuente de tráfico son los links externos, lo cuál posiciona al dominio como autoridad
en el tema, ya que al ser recomendado por otros sitios web etc... Google lo considera
relevante para la audiencia:



Competencia: Seguros Falabella

Esta marca aparece en tercer lugar a nivel continental, la oportunidad local es que no
es número uno en las búsquedas en Colombia. Observamos que el porcentaje de tráfico
es de un 3% lo cual indica que no está posicionado en el país dentro de las búsquedas
orgánicas:



Competencia: Seguros Falabella

La red social WhatsApp es el principal canal de tráfico hacia el sitio web. Podemos interpretar esto dentro de 
la tendencia actual del servicio al cliente en tiempo real y la inmediatez en la respuesta a dudas por parte
de los usuarios. Esta es la red social más utilizada por los colombianos, con un 89.4%según cifras del MinTIC:
Los links que comparten desde el chat es el primer canal de tráfico para Seguros Falabella.



Competencia: Comparamejor

Principal fuente de tráfico son las búsquedas desde Google. (Remitirse a las diapositivas
anteriores para conocer sus principales palabras clave posicionadas)



Competencia: Comparamejor

Esta aplicación es de audiencia en su ran mayoría local, por lo cual debe ser ubicada
como página en observación dentro de la estrategia de marketing:



Competencia: Comparamejor

A continuación información de visitas estimadas al mes, tiempo en sitio, media de páginas vistas en el sitio web
y porcentaje de rebote:



Competencia: Comparamejor

Tráfico desde redes sociales:



Competencia: Sura

Las fuentes de tráfico se dividen con una mímima diferencia entre links externos y búsqueda orgánica:



Competencia: Sura

Los usuarios además de consultar esta marca, también consultan las siguientes para comparar y
obtener más información (Webrooming):



Competencia: Sura

Métricas en página, visitas estimadas mensuales, tiempo de navegación en sitio, media de páginas vistas
en el sitio web y porcentaje de rebote de sus visitantes:



Competencia: Sura

Redes sociales con tráfico al sitio web. Youtube y Whatsapp encabezan el listado, siendo Youtube una herramienta
SEO muy potente, la calidad de los contenidos en video debe ser de alto valor para que el usuario genere una
visita al sitio web o página de aterrizaje.


